
 

 

Nell’ambito dell’indirizzo AMMINISTRAZIONE FINANZA E MARKETING, l’articolazione 

“Relazioni Internazionali per il Marketing” (che si potrà scegliere solo a partire dal terzo 

anno) mira a creare delle figure specializzate nella comunicazione aziendale anche in 

contesti internazionali, con riferimento a diversi ambiti lavorativi e a diverse realtà 

geopolitiche, utilizzando appropriati strumenti tecnologici.  

 

QUESTA FIGURA È CARATTERIZZATA DA: una buona conoscenza di tre lingue straniere 

sviluppate soprattutto in ambito tecnico-professionale; buone conoscenze dei mercati 

internazionali e delle relazioni geopolitiche ed economiche che li caratterizzano (grazie 

a materie come Economia aziendale e geo-politica e Relazioni internazionali); salde 

competenze nell’ambito delle strategie e tecniche di comunicazione aziendale e di 

marketing. 

 


